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~ " REFERAT DE NECESITATE $§I OPORTUNITATE
'privind achizitia de servicii de promovare institutionala

Universitatea din Craiova, cu sediul in Craiova, str. A. |. Cuza, nr. 13, judetul Dolj, cod
postal 200585, tel. 0251/411752, fax 0251/411752, web www.ucv.ro, doreste sa achizitioneze
servicii de promovare institutionala.

Cod CPV -79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Cod CPV -79342200-5 -Servicii de promovare, pentru proiectul ,Maximizing Comparative
Advantages of Border Regions” cu numarul 88714/20.12.2010 finantat prin Programul
Operational de Cooperare Transfrontaliera Romania-Bulgaria

Informatiile de interes public, OUG 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publica, HGR nr. 925/2006 pentru aprobarea normelor de aplicare a prevederilor referitoare la
atribuirea contractelor de achizitie publica din OUG 34/2006

Caracteristicile generale ale serviciilor solicitate sunt urmatoarele:

Realizarea unei campanii de informare si publicitate a proiectului,, Maximizing Comparative
Advantages of Border Regions” cu numarul 88714/20.12.2010 finantat prin Programul
Operational de Cooperare Transfrontaliera Romania-Bulgaria. Proiectul mentionat urmareste o
anliza comparativa intre 2 regiuni de granita din Romania si Bulgaria.

Prin intermediul acestei campanii de promovare institutionala se urmareste informarea
publica privind impactul procesului de integrare al Romaniei in Uniune Europeana asupra
judetului Dolj, la nivel de sistem socio-economic-politic si cultural, precum si asigurarea vizibilitatii
continue si mediatizarea derularii proiectului i a rezultatelor acestuia, dupa cum urmeaza:

A. Activitati media:

a.l Creatie si difuzare spoturi; participarea la emisiuni TV de dezbatere pe teme
similare cu cele a proiectului; participarea la jurnale de stiri in direct.

al1TV:

— doua spoturi TV de minim 40 sec.

a.l.2 Radio:

— doua spoturi radio de minim 30 sec.

a.l.3 Emisiuni TV dezbatere :

— sase emisiuni, doua la inceput, doua la mijlocul si doua finalul de proiect, 4 emisiuni pe
primul post de televiziune locala din Craiova, in ordinea audientei, si 2 emisiuni pe primul
post de televiziune regionala din Oltenia, in ordinea audientei;

a.l.4 Jurnale de stiri:

— sase jurnale de stiri, doua la inceput, doua la mijlocul si doua finalul de proiect. 4 pe
primul post de televiziune locala din Craiova, in ordinea audientei, si 2 pe primul post de
televiziune regionala din Oltenia, in ordinea audientei;



- realizarea unui media-plan pentru difuzarea spotului TV pe perioada contractului, a 200
de difuzari, cu atingerea a minim 200 GRP intre orele 19.00 si 23.00, pe primul post de
televiziune locala din Craiova (150 de difuzari), in ordinea audientei, si pe primul post de
televiziune regionala din Oltenia (50 de difuzari), in ordinea audientei;
- difuzarea spotului TV se va face in baza media-planului realizat
- realizarea unui media-plan privind difuzarea, pe perioada contractului, a 300 spoturi pe
prima statie de radio regionala din Oltenia Craiova, in ordinea audientei, din care 40% cu
difuzare intre orele 6.00 si 9.00;
- preferinte:

« inainte de buletinul de stiri
» ultimul spot din calup
- clasificarea posturilor de radio sa se faca pe baza documentelor doveditoare, ce se vor

prezenta impreuna cu media-planul.
- difuzarea spotului audio se va face in baza media-planului realizat
- participarea la emisiunile dezbatere si jurnale de stiri se va face prin planificarea in
prealabil, cu cel putin 2 saptamani inainte, impreuna cu managerul de proiect ;

a.l.5 Comunicate de presa si informari periodice

Numarul de aparitii al comunicatelor de presa va fi de 5, in asa fel incat sa asigure
acopenrea intregului proiect. De asemenea, periodic se vor transmite informari catre presa locala
privind stadiul proiectului.

La inceput si la final de proiect se vor organiza conferinte de presa la care vor fi invitati
ziaristi din presa locala si corespondentii locali ai mass media nationale.

a.ll Monitorizare presei audio-video (indicatori cantitativi si calitativi )

Monitorizarea difuzarii spoturilor TV si radio, a publicarii comunicatelor de presa,
precum si a celorlalte materiale jurnalistice. Monitorizarea presei audio-video (indicatori
cantitativi si calitativi )

Numarul stirilor radio cu privire la proiect (se prezinta inregistrari pe suport DVD);

Numarul stirilor TV referitoare la acest subiect (se prezinta inregistrari pe suport DVD);

Numarul aparitilor TV si radio a celor implicati in proiect (reprezentanti ai Autoritatii
Contractante, experti, etc.).

Conferinte de presa:

Numarul aparitiilor reprezentantilor mass media care au acceptat invitatiile,

Publicarea comunicatelor de presa date mass mediei pe perioada conferintelor de presa
sau a anunturilor (publicatii/ statie TV /statie radio, data, autor, titlu).

Contextul si ratiunea achizitiei publice
Contextul achizitiei de publicitate:
Universitatea din Craiova beneficiaza de finantarea proiectului ,,Maximizing Comparative

Advantages of Border Regions” cu numarul 88714/20.12.2010 finantat prin Programul
Operational de Cooperare Transfrontaliera Romania-Bulgaria



Proiectul cuprinde si o componenta de informare si publicitate media, prin care se
urmareste:

1. privind impactul procesului de integrare al Romaniei in Uniune Europeana asupa
judetului Dolj, la nivel de sistem socio-economic-politic si cultural

2. asigurarea vizibilitatii continue si mediatizarea derularii proiectului si a rezultatelor
acestuia

Realizarea campaniei de informare si publicitate media se face prin servicii specializate in
acest sens, achizitionate conform OUG nr.34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publica, a contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de concesiune de
servicii, cu modificarile si completarile ulterioare.

Strategia de comunicare dezvolta axa de comunicare prin care se urmareste:

o atingerea obiectivelor specifice campaniei de constientizare publica,

e stabilirea instrumentelor si mijloacelor de comunicare,

» stabilirea instrumentelor si mijloacelor de monitorizare si evaluare a campaniei publice.

Ratiunea achizitiei de publicitate:

Serviciile de publicitate media vizate sunt:
-Conferinte de presa

-Articole presa

-Publicitate radio/TV

Achizitionarea acestor servicii se face din necesitatea realizarii unei campanii de informare
si publicitate media unitare si profesioniste, cu respectarea Manualului de identitate vizuala
pentru POSDRU care sa conduca la atingerea obiectivului vizat prin aceasta achizitie, respectiv,
comunicarea si informarea eficientd a persoanelor interesate, privind:

- implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului

- derularea proiectului

- realizarile si rezultatele proiectului

Serviciile de promovare institutionala si a proiectului vizate:
A. Activitati media:
a.l Creatie si difuzare spoturi:
al1TV:
a.l.2 Radio:
- realizarea unui media-plan;
- difuzarea spotului TV se va face in baza media-planului realizat ;

- difuzarea spotului audio se va face in baza media-planului realizat

a.l.4 Comunicate de presa si informari periodice



a.ll Monitorizare presei audio-video (indicatori cantitativi si calitativi )

Campania se adreseaza urmatoarelor categorii :
cadrelor didactice si studentilor

mediului economic regional, national si international
autoritatilor publice centrale, regionale si locale;
societatii civile;

publicului larg;

mass-media.

Ce trebuie in mod obligatoriu comunicat:
- Logo-urile din Manualul de identitate vizuala.

Manager proiect Asistent proiect

Florin Pasatoiu Adrian Otovescu

liass

B



